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DEFINICION DE LA ACTIVIDAD 

Proceso productivo y sus componentes 

De la cosecha del arroz se obtiene un producto denominado arroz con cáscara (o milled en 

inglés) que hace referencia a las glumas y glumelas que naturalmente tiene como cubierta el 

grano del cereal. Esta condición natural es lo que lleva a procesos industriales en donde el 

primer paso es el de quitarle estas ¨ cáscaras ¨.  El primer descascarado no elimina totalmente 

la cubierta y da como resultado el arroz integral y con un segundo descascarado se obtiene un 

grano de arroz limpio el cual pasa a instancias de pulido y clasificación por tamaño y cantidad 

de granos enteros y/o partidos. Un procedimiento basado en calor y agua a presión 

(precocido) permite obtener el arroz denominado parboil que es conocido comercialmente 

como el que ¨ jamás se pasa ¨ muy apreciado por las amas de casa por esta condición. 

 

Fuente: CLAVES: (Bases varias) 

Los pasos industriales son bien simples, largamente conocidos por la industria y la historia 

indica que el consumidor acepta y demanda un producto cuya elaboración final está ligada a 

los preparados caseros y gastronómicos. En los últimos años han aparecido productos de 

mayor valor como las galletas y los alfajores, dirigidos a personas que los demandan por 

razones dietéticas. La proporciones medias de demandas está en un 35% a 40% para el 

consumo local y el resto va a la exportación. 

 

 

 

 


