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Dinamica sectorial ¢ CLAVES

* El sector de las pizzas y las empanadas se compone de empresas dedicadas a las produccién artesanal e
industrial en donde la mayoria combinan ambos rubros y otras son especificas de uno solo. A partir de alli se
dan las modalidades de venta (food service) que son en saldon (mesa o de pie), take away, Delivery, envio a
domicilio y consumo al paso

* La cadena comercial del food service se realiza en dos canales bien separados:

e Las genéricamente llamadas pizzerias que van desde las emblematicas con marca propia, ubicadas en las
grandes ciudades, y algunas de ellas que suelen tener mas de una sucursal y ofrecer algin menu extendido
a otros productos. Se suman este canal las pizzerias locales de todas las ciudades que se dirigen a un
consumidor de cercania. En este canal operan unas 6.000 pizzerias de las cuales la mitad se hallan en CABA

* El segundo canal es el de las franquicias, de alto crecimiento en los ultimos afios y que se destacan por la
marca que les da la identidad y por la homogeneidad de los productos (de base industrial) pudiendo
abarcar pizzas y empanadas o solo un rubro. El numero de locales es muy dinamico y se estima que en el
pais pueden contarse unas 2.500 franquicias de todas las marcas. A las franquicias se llega en forma directa
a la marca o a través de franquicieras que venden y asesoran sobre mas de una marca. La recesion del
2024 ha frenado el crecimiento e incluso hay cierre de locales.

Fuente: Claves Informacién Competitiva SA



